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®opMa U npoieaypa NpoBeIeHHsT:
BerynurensHbIe HCTIBITAHUS TIPOXOAAT B BHJIC TECTHPOBAHMSL.
Tect comepxkut 40 BOpoCoB.

BpeMH Ha pCHICHUC TCCTA COCTABJLACT 60 MHUHYT.

Tembl JJIA TIOATOTOBKH K BCTYIIMTECJIbHOMY HCIIBITAHUIO

[lenwn v 3a1a4m MEHEIKMEHTA.

OYyHKIMY MEHEIHKMEHTA.

Konuenmun mapkeTunra

OcHoBHBIE (PAKTOPBI MUKPOCPEIHI KOMITAaHUU
@akTOpbl MAaKpOCPEAbl KOMIIAHUH
[TpuHUIMTBL, €T U PYHKIIUA MapKETHUHTa
MapkeTunroBasi ”HQoOpMaIis 1 MapKETUHTOBBIE UCCIIEI0BaHUS
Mopens NOKynaTeabCKOro MOBEICHUS
CermMeHTanus 1 BBIOOP LENEBOTO pPhIHKA

10 Tosap. Ycnyra. JKnu3HeHHbIN LUK TOBapa.
11.ITlenooOpa3oBaHUE B MAPKETHHIE
12.MapKeTHHTOBbIC KOMMYHUKAITIH
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