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ТЕМЫ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ ПО ОСНОВАМ МАРКЕТИНГА 

 
1 Стратегии компании на рынке 

2 Концепции маркетинга  

3 Основные факторы микросреды компании  

4 Факторы макросреды компании 

5 Принципы, цели и функции маркетинга 

6 Маркетинговая информация и маркетинговые исследования 

7 Модель покупательского поведения 

8 Сегментация и выбор целевого рынка 

9 Товар. Услуга. Жизненный цикл товара. 

10 Ценообразование в маркетинге 

11 Маркетинговые коммуникации 
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