
 

 



МАГИСТЕРСКАЯ ПРОГРАММА 

«Стратегический и инновационный маркетинг» 

Направление «Менеджмент» 

ПРОГРАММА ВСТУПИТЕЛЬНЫХ ИСПЫТАНИЙ  

 

ТЕМЫ ДЛЯ ПОДГОТОВКИ ПО ОСНОВАМ МЕНЕДЖМЕНТА 

 
1. Сущность и понятие менеджмента как науки, его место в системе научных знаний. 

2. Цели и задачи менеджмента. 

3. Функции менеджмента. 

4. Методы управленческой деятельности и принципы их реализации. 

5. Уровни управления и основные роли, выполняемые современным менеджером. 

6. Развитие науки менеджмента. Школа научного управления Ф. Тейлора. 

7. Развитие науки менеджмента. Школа административного управления А. Файоля. 

8. Развитие науки менеджмента. Школа  человеческих отношений и поведенческих наук 

(Э.Мэйо, М. Фоллет и др.). 

9. Развитие науки менеджмента. Количественная школа менеджмента. 

10. Развитие науки менеджмента. Подходы: процессный, системный, ситуационный. 

Практика использования теоретических подходов в менеджменте. 

11. Основы маркетинга 
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